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PROMOCIJA | KSZTALtTOWANIE WIZERUNKU JST PO WYBORACH

WAZNE INFORMACIJE O SZKOLENIU:
Po wyborze nowych wtadz samorzadowych, instytucje publiczne, radni, burmistrzowie, wéjtowie
czesto stajg przed wyzwaniem dostosowania lub stworzenia na nowo swojej strategii promocyjnej.
Zmiana wtadzy moze wptyna¢ na polityke, priorytety, a takie na oczekiwania spoteczne wobec
instytucji publicznych. Szkolenie "Promocja i ksztattowanie wizerunku JST po wyborach" jest
zaprojektowane, aby zaprezentowac zasady i wskazaC narzedzia niezbedne do skutecznego
zarzadzania wizerunkiem i komunikacja w nowej po wyborczej rzeczywistosci. Pozwoli na gtebsza
refleksje nad wizerunkiem instytucji i zaplanowanie krok po kroku nowej lub odswiezonej strategii
promocji. Zaprezentujemy dobre praktyki i wskazéwki jak i jakie dziatania podejmowac by witasciwie
ksztattowac wizerunek i promowad swojg jednostke.

CELE | KORZYSCI:

e Zdobycie umiejetnosci planowania i wdrazania skutecznych strategii promocji dla matych miast,
gmin, wsi i powiatow w warunkach zmiany witadz.

e Rozwiniecie umiejetnosci budowania pozytywnego wizerunku instytucji publicznych.

e Zrozumienie roli komunikacji i promocji w budowaniu zaufania spotecznego.

o Zwiekszenie wiedzy na temat wyznaczania kierunkéw dziatan promocyjnych i ewaluowania
skutecznosci tych dziatan.

e Poznanie trendéw promowania i komunikacji matych miast, gmin i regiondéw.

e Dzieki udziatowi w naszym szkoleniu:

Uporzadkujesz strategie promocyjng swojej instytucji.

Poznasz narzedzia i techniki niezbedne do skutecznego ksztattowania pozytywnego
wizerunku matych miast, gmin, wsi i powiatéw, ktére mogg byé wykorzystane do osiggniecia
wiekszego zaangazowania i zasiegu

Zdobedziesz kompleksowe umiejetnosci, niezbedne do efektywnego planowania i realizacji
strategii promocyjnych w dynamicznie zmieniajgcym sie srodowisku.

Dowiesz sie, jak inne JST radzg sobie z wybranymi zagadnieniami promocyjnymi.

PROGRAM:
1. Diagnoza aktualnego wizerunku urzedu:

Metody i narzedzia badawcze: tradycyjne i on-linowe.
Audyt i analizy wizerunku.
Metryki, ktore majg znaczenie.

2. Planowanie strategii promocji:

Dylematy promocyjne - kontynuowac czy zaczg¢ od nowa?
Okreslenie celéw i grup docelowych.

Identyfikacja gtdwnych grup interesariuszy.

Okreslenie kluczowych celéw promoc;ji.



e (Re)definiowanie tozsamos¢ marki.
e Wykorzystanie Modelu Canvas projektowaniu i zarzadzaniu wizerunkiem.
3. Taktyka promocyjna:
e Wybodr kanatéw komunikacji dostosowanych do grup docelowych.
e Ksztattowanie spdjnego przekazu na réznych platformach.
4. Kierunki strategii promocji matych miast, gmin, wsi i powiatow:
e Specyfika promocji matych osrodkow.
Jak prowadzi¢ dziatania promocyjne bez duzych budzetéw?
Cittaslow.
City placement.
e Marketing miejsca.
5. Podstawowe narzedzia promocyjne:
e Social media.
Ambient/marketing partyzancki.
e Woydarzenia.
e Media relationsi PR.
e Inne.
6. Przeglad dobrych praktyk i case studies.

ADRESACI:

e Specjalisci ds. promocji jednostki.

e Kadra kierownicza — wdjtowie, burmistrzowie, prezydenci, starosci, marszatkowie, radni,
kierownicy wydziatéw promoc;ji, sekretarze.

e Osoby zajmujace sie zagadnieniami promocyjnymi, reklamowymi.

PROWADZACY:

Absolwent Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, certyfikowany trener na poziomie odpowiadajacym
EQF 5 European Qualification Framework (Senior Trainer). Praktyk z kilkunastoletnim doswiadczeniem
w komunikacji, marketingu, i zarzadzaniu wizerunkiem (doswiadczenia zawodowe zdobywat w
samorzadzie, organizacjach pozarzgdowych i biznesie). Wspdtautor podrecznika ,Narzedziownik
promocyjny dla organizacji pozarzagdowych”. Autor publikacji w takich mediach, jak Forbes, Antyweb,
Marketing w Praktyce, Dziennik Zachodni, Wirtualna Polska. Prelegent wielu imprez branzowych w
rodzaju LinkedIn Local, Internet Beta, Sprawny Marketing. Prowadzit szkolenia m.in. dla Instytutu
Wzornictwa Przemystowego, Microsoftu, Santander Banku.
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Promocja i ksztattowanie wizerunku JST po wyborach

Szkolenie bedziemy realizowali w formie webinarium on line.
15 maja 2024 r. Szkolenie w godzinach 9:30-14:30
@ Cena: 449 PLN netto/os. Przy zgtoszeniu do 2 maja 2024 cena wynosi 409 PLN
netto/os. Udziat w szkoleniu zwolniony z VAT w przypadku finansowania

szkolenia ze srodkéw publicznych.

CENA zawiera: udziat w profesjonalnym szkoleniu on-line z mozliwoscig zadawania pytan,
materiaty szkoleniowe w wersji elektronicznej,
certyfikat ukoriczenia szkolenia.

DANE Centrum Szkoleniowe FRDL
DO ul. Ksiecia Witolda 7-9, po.102, 71-063 Szczecin;
KONTAKTU: tel. +48 725 302 313, centrum@frdl.szczecin.pl
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DANE UCZESTNIKA ZGLASZANEGO NA SZKOLENIE

Nazwa i adres nabywcy
(dane do faktury)

Nazwa i adres odbiorcy

NIP Telefon

1. Imie i nazwisko uczestnika, stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU

2. Imie i nazwisko uczestnika, stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU

Oswiadczam, ze szkolenie dla ww. pracownikow jest ksztatceniem zawodowym finansowanym w catosci lub co TAK O
najmniej 70% ze srodkéw publicznych (prosze zaznaczy¢ witasciwe) NIE O

Prosze o przestanie faktury Na adres MailOWY: ........cieiieieiiinnnnninninninissiassnesns s snsssssnsssssssssssssssssssnsssesssssessasssssasssassassassssssssssseseas

Prosze o przestanie certyfikatu Na adres MaAIlOWY: ... ciiiieniensecceestceennansses e sesstesassesseessessesssssssssse e seesassassassasesessnassass e ssnsens
Dokonanie zgtoszenia na szkolenie jest rGwnoznaczne z zapoznaniem sie i zaakceptowaniem regulaminu szkolen Fundacji
Rozwoju Demokracji Lokalnej zamieszczonym na stronie Organizatora www.frdl.szczecin.pl oraz zawartej w nim Polityce
prywatnosci i ochrony danych osobowych.

Wypetniong karte zgtoszenia nalezy przesta¢ poprzez formularz zgtoszenia na www.frdl.szczecin.pl
do 9 maja 2024 r.

UWAGA! Liczba miejsc ograniczona. O udziale w szkoleniu decyduje kolejno$¢ zgtoszen. Zgtoszenie na szkolenie musi zosta¢ potwierdzone
przestaniem do Osrodka karty zgtoszenia. Brak pisemnej rezygnacji ze szkolenia najpdzniej na trzy dni robocze przed terminem jest réwnoznaczny z
obcigzeniem Panstwa naleznoscig za szkolenie niezaleznie od przyczyny rezygnacji. Ptatnos¢ nalezy uregulowac przelewem na podstawie wystawione;j
i przestanej FV.

Podpis osoby upowainionej
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